
1

Vol. 4 No. 1 January - April 2020

1นัักศึึกษาปริิญญาตรีิสาขาธุุริกิจริะหว่่างปริะเทศึ คณะบริิหาริธุุริกิจ มหาวิ่ทยาลััยขอนัแก่นั วิ่ทยาเขตหนัองคาย
2อาจาริย์ปริะจำา คณะบริิหาริธุุริกิจแลัะการิบัญชีี มหาวิ่ทยาลััยขอนัแก่นั

*Corresponding Author e-mail: supame@kku.ac.th

  Received: November 14, 2019
  Revised: December 24, 2019
  Accepted: December 26, 2019

ปััจจัยที่่�มี่ผลต่่อการรับร้�คุุณคุ่าของแหล่งที่่องเที่่�ยว 

โดยชุุมีชุนแถบลุ่มีนำ�าโขง จังหวัดหนองคุาย                         

The Influence of Tourism Attributes on Tourist’s  

Perceived Value of the Tourism Community-Based  

in The Khong River Basin, Nong Khai Province

กรรณิการ์ พลพิที่ักษ์์
1
 ธี่รวัฒน์ พิมีพ์พวง

1
 ธี่รวุฒิ ลาอ่อน

1
 วริศรา วงษ์์ชุมีภู้

1
  

ศิริศักดิ� ชุัยสุุข
1
 ศุภูวัต่ร มี่พร�อมี

2
*

Kannika Phonphithak Teerawat Pimpuang Teerawut Laon   

Warisara Wongchomphu Sirisak Chaisuk Supawat Meeprom

บทคััดย่่อ
การิวิ่จัยครัิ�งนีั�มีวั่ตถุุปริะสงค์เพ่ื่�อศึึกษาปัจจัยที�มีผลัต่อการิรัิบร้ิ�คุณค่าของแหล่ังท่องเที�ยว่ 

โดยชุีมชีนัแถุบลุั่มนัำ�าโขง จังหวั่ดหนัองคาย โดยใชี�แบบสอบถุามเป็นัเคร่ิ�องม่อในัการิเก็บ 

ริว่บริว่มข�อม้ลัจากนัักท่องเที�ยว่ที� เดินัทางมาท่องเที�ยว่แหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัในั 

จังหวั่ดหนัองคายจำานัว่นั 150 คนั ในัการิว่จัิยครัิ�งนีั�ใชี�การิว่เิคริาะห์การิถุดถุอยพื่หุค้ณ (Multiple 

Regression Analysis) เพ่ื่�อตอบสมมุติฐานั ผลัการิวิ่จัย พื่บว่่า องค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ 

ในัด�านั 1. การิบริิการิของแหล่ังท่องเที�ยว่ (Availability) 2. กิจกริริมที�จัดโดยแหล่ังท่องเที�ยว่ 

(Activities) แลัะ 3. สิ�งอำานัว่ยคว่ามสะดว่กของแหลั่งท่องเที�ยว่ (Amenities) มีผลัต่อ 

การิปริะเมินัคว่ามคุ�มค่าที�ได�จากแหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั นัอกจากนีั�ผลัการิวิ่จัยยงัพื่บว่่า ดังนัั�นั 

ผ้�ปริะกอบการิในัแหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัคว่ริให�คว่ามสำาคัญกับองค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ 

เพ่ื่�อเพิื่�มศัึกยภาพื่ในัการิสริ�างคว่ามพึื่งพื่อใจ แลัะคว่ามคุ�มค่าให�แก่นัักท่องเที�ยว่ให�ได�มากที�สุด 

คัำ�สำำ�คััญ :  การิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั องค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ การิรัิบร้ิ�คุณค่าของ 

 แหล่ังท่องเที�ยว่ จังหวั่ดหนัองคาย
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Abstract
The objective of this study is to investigate the influence of tourism 

attributes on tourist’s perceived value of the tourism community-based in The 

Khong River Basin, Nong Khai Province. This study used a self-administrative  

approach to collected the data from tourists who visited the five destinations of 

Community-Based Tourism in Nong Khai province. 150 useable data were used 

to formulate the hypothesis testing. The multiple regression analysis was utilized 

to test the proposed hypotheses. The research found that (1) Availability, (2) 

Activities, (3) Amenities have positively and significantly influence on perceived 

value of tourism destination. The findings of the study suggest that tourism  

operators in the community should pay more attention to tourism components 

in order to increase the level of tourist’s satisfactions and values. 

Keywords :  Community-Based Tourism Tourism Attributes Perceived Value  

   Nongkhai Province

บทนำำ�
การิท่องเที�ยว่เป็นัอุตสาหกริริมหนึั�งในัอุตสาหกริริมการิบริิการิที�เติบโตเร็ิว่ที�สุดในัโลัก 

มีการิขยายตัว่อย่างต่อเน่ั�องตลัอดริะยะเว่ลัา 60 ปีที�ผ่านัมา ปัจจุบันัมีแหลั่งท่องเที�ยว่ใหม่ๆ 

เกิดขึ�นัทั�ว่โลักอย่างต่อเน่ั�อง จึงก่อให�เกิดการิลังทุนัในัอุตสาหกริริมธุุริกิจที�เกี�ยว่ข�องกับ 

การิท่องเที�ยว่ เช่ีนั อุตสาหกกริริมที�พัื่กแริม ภัตตาคาริ ริ�านัอาหาริ การิคมนัาคม การิตดิต่อส่�อสาริ 

การิส่งเสริิมสุขภาพื่แลัะคว่ามงาม ธุุริกิจบันัเทิงแลัะนัันัทนัาการิ เป็นัต�นั เพ่ื่�อตอบสนัอง 

คว่ามต�องการิของนัักท่องเที�ยว่ที�หลัากหลัาย อุตสาหกริริมท่องเที�ยว่จึงถุ่อว่่าเปน็ัอุตสาหกริริม

ที�ถุ้กใชี�เป็นัเคร่ิ�องม่อในัการิพัื่ฒนัาเศึริษฐกิจ สังคม แลัะสิ�งแว่ดลั�อมแบบบ้ริณาการิอย่างยั�งย่นั 

(Meeprom, 2015) 

ปริะเทศึไทยถุ่อเป็นัหนึั�งในัปริะเทศึท่องเที�ยว่ติดอันัดับของโลัก จากการิจัดอันัดับของ 

นิัตยสาริการิท่องเที�ยว่ปริะจำาสัปดาห์ของอังกฤษ ถุ้กยกให�เป็นัหนึั�งในัปริะเทศึที�นั่าท่องเที�ยว่ 

มากที�สุดปริะจำาปี 2561 (Travel Weekly UK, 2018) แลัะ ถุ้กจัดอันัดับให�เป็นัเม่องท่องเที�ยว่ 

ที�มีจุดหมายปลัายทางที�ดีที�สุดในัทว่ีปเอเชีียแปซิิฟิิก (Irish Travel Trade News Awards, 

2018) จากการิปริะกาศึผลัริางว่ัลัการิค�าแลัะการิท่องเที�ยว่ของเกาะไอซิ์แลันัด์ปริะจำาปี 2561 

เน่ั�องด�ว่ยปริะเทศึไทยมีวั่ฒนัธุริริมที�มีเอกลัักษณ์ที�โดดเด่นัแลัะนั่าสนัใจ มีลัักษณะภ้มิปริะเทศึ 
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ที�หลัากหลัายแลัะสว่ยงาม (Praditrod, 2016) ทำาให�อุตสาหกริริมการิท่องเที�ยว่ของ 

ปริะเทศึไทยเป็นัแหลั่งริายได�ขนัาดใหญ่ เป็นัริายได�หลัักของปริะเทศึไทยนัับตั�งแต่ปี 2556 

โดยปัจจุบันันัั�นัมีม้ลัค่าส้งถึุง 3 ลั�านัลั�านับาท (Ministry of Tourism and Sports, 2017) 

อุตสาหกริริมการิท่องเที�ยว่ในัปริะเทศึไทยในัปัจจุบันัมีหลัากหลัายปริะเภท เชี่นั 

การิท่องเที�ยว่เชิีงเกษตริ การิท่องเที�ยว่เชิีงปริะวั่ติศึาสตริ์ การิท่องเที�ยว่เชิีงผจญภัย 

การิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั ฯลัฯ ทั�งนีั� การิท่องเที�ยว่ที�คำานึังถึุงคว่ามยั�งย่นัของสิ�งแว่ดลั�อม สังคม 

แลัะวั่ฒนัธุริริมมีการิกำาหนัดทิศึทางโดยชุีมชีนั จัดการิโดยชุีมชีนัเพ่ื่�อชุีมชีนั แลัะชุีมชีนัมีบทบาท 

เป็นัเจ�าของมีสิทธิุ�ในัการิจัดการิด้แลั เพ่ื่�อให�เกิดการิเรีิยนัร้ิ�แก่ผ้�มาเยอ่นั สริ�างการิกริะจายริายได� 

แก่พ่ื่�นัที�ชุีมชีนัในัชีนับทเป็นัคำานิัยามของคำาว่่า การิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั (Economic Tourism 

and Sports Division, 2018) 

จังหวั่ดหนัองคายเป็นัจังหวั่ดที�อย้่ในัแถุบชีายแดนัลุั่มแม่นัำ�าโขง มีทรัิพื่ยากริธุริริมชีาติ 

แลัะว่ฒันัธุริริมที�หลัากหลัาย  มีคว่ามโดดเด่นัเหมาะแก่การินัำามาใชี�ปริะโยชีน์ัด�านัการิท่องเที�ยว่ 

โดยชุีมชีนัเป็นัอย่างมาก เน่ั�องจากแต่ลัะชุีมชีนัมีวั่ฒนัธุริริมที�แตกต่างกันั ในัปี 2560  

จังหวั่ดหนัองคายมีจำานัว่นันัักท่องเที�ยว่ทั�งชีาว่ไทยแลัะชีาว่ต่างชีาติเข�ามามากกว่่า 2.5 ลั�านัคนั  

เป ็นัม้ลัค ่ากว่ ่า 5 พัื่นัลั �านับาทจากริายงานัของกริะทริว่งการิท ่องเที�ยว่แลัะกีฬา 

(Ministry of Tourism and Sports, 2017) เนั่�องด�ว่ยจังหวั่ดหนัองคายเป็นัเม่องที�อย้่ติด 

แม่นัำ�าโขงซึิ�งมีวั่ฒนัธุริริมที�หลัากหลัาย  เหมาะแก่การิเที�ยว่พัื่กผ่อนัอีกทั�งเป็นัเม่องน่ัาอย้อั่นัดับ 7  

จาก 40 เม่องทั�ว่โลัก (Iamsakun, 2014) ในัปัจจุบันัจังหวั่ดหนัองคายมีแผนัการิพื่ัฒนัา 

ทางการิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัในัช่ี�อว่่า 40 ชุีมชีนัน่ัาเที�ยว่ OTOP นัวั่ตวิ่ถีุ ริิมฝัั่�งโขง ณ หนัองคาย  

เพ่ื่�อริองรัิบนัักท่องเที�ยว่ที�คาดว่่าจะเข�ามาเที�ยว่ในัจังหวั่ดหนัองคาย (Nong Khai Community 

Devclopment office, 2018) เนั่�องจากอัตริาการิเติบโตของนัักท่องเที�ยว่ชีาว่ไทยแลัะชีาว่ต่างชีาติ 

ที�เข�ามาเที�ยว่ในัพ่ื่�นัที�จังหวั่ดหนัองคายมีอัตริาเติบโตเพิื่�มขึ�นัเป็นัจำานัว่นัมาก แลัะสริ�างม้ลัค่า 

ให�แก่จังหวั่ดเป็นัม้ลัค่าหลัายพัื่นัลั�านับาท จังหวั่ดหนัองคายจึงมีแผนังานัการิพัื่ฒนัาพ่ื่�นัที�ท่องเที�ยว่ 

โดยชุีมชีนัให�มีขอบเขตกริะจายว่งกว่�างมากขึ�นั เพ่ื่�อริองรัิบนัักท่องเที�ยว่ 

วััตถุุประสำงค์ัก�รวิัจััย่
เพ่ื่�อการิว่ิเคริาะห์องค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ (5A’s) ที�ส่งผลัต่อการิริับร้ิ�คุณค่า 

ของแหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัแถุบลุ่ัมนัำ�าโขง จังหวั่ดหนัองคาย
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ทบทวันำวัรรณกรรม
คัวั�มสำำ�คััญของก�รท่องเท่�ย่วัโดย่ชุุมชุนำ 

การิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัมีคว่ามสำาคัญในัการิพัื่ฒนัา ให�ชุีมชีนัมีคว่ามยั�งย่นัในัด�านั 

เศึริษฐกิจ แลัะคว่ามเป็นัอย้่ที�ดีของคนัในัชุีมชีนั การิพัื่ฒนัาที�ยั�งย่นัในัแผนัพัื่ฒนัาเศึริษฐกิจ 

แลัะสังคมแห่งชีาตินัอกจากจะมุ่งเนั�นั “คนั” เป็นัศ้ึนัย์กลัางการิพัื่ฒนัา เนั�นัเศึริษฐกิจพื่อเพีื่ยง 

เนั�นัคนัเข�มแข็ง แลัะอ่�นัๆ ยังเนั�นัการิพัื่ฒนัาที�มีจุดมุ่งหมาย ค่อ การิพัื่ฒนัาที�ทำาให�เกิดดุลัยภาพื่ 

ของเศึริษฐกิจ สังคม ทรัิพื่ยากริธุริริมชีาติแลัะสิ�งแว่ดลั�อมเพ่ื่�อการิอย้่ดีมีสุขของปริะชีาชีนั 

(Sertsri, 2014) การิท่องเที�ยว่แห่งปริะเทศึไทยให�คว่ามหมายของการิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัว่่า  

การิท่องเที�ยว่ที�ชุีมชีนัเป็นัผ้�กำาหนัดกริะบว่นัการิทิศึทาง แลัะร้ิปแบบการิท่องเที�ยว่ของตนัเอง  

ซึิ�งมีชีาว่บ�านัที�เป็นัเจ�าของชีมุชีนัเป็นัเจ�าของทริพัื่ยากริท่องเที�ยว่นัั�นัๆ แลัะมส่ีว่นัร่ิว่มในัการิพื่ฒันัา 

จัดการิแหล่ังท่องเที�ยว่แลัะอนุัรัิกษ์ทั�งธุริริมชีาติ ปริะวั่ติศึาสตร์ิ วั่ฒนัธุริริม วิ่ถีุชีีวิ่ตแลัะร้ิปแบบ 

การิดำาเนิันัชีีวิ่ต เพ่ื่�อสริ�างการิพัื่ฒนัาให�เกิดการิยั�งย่นัส้่ชีนัรุิ่นัหลัังแลัะเกิดปริะโยชีนั์ส้งสุด  

(Tourism Authority of Thailand, 2016) 

การิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนักับการิมีส่ว่นัริ่ว่มในัการิอนัุรัิกษ์สิ�งแว่ดลั�อมพื่บว่่า ปริะชีาชีนั 

ท�องถิุ�นัส่ว่นัใหญ่เห็นัว่่าการิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัก่อให�เกิดปริะโยชีนั์เชิีงเศึริษฐกิจมากที�สุด 

ค่อเปิดริายได�เพิื่�มขึ�นั ริองลังมา ค่อได�รัิบคว่ามร้ิ�คว่ามเข�าใจเกี�ยว่กับการิจัดการิการิท่องเที�ยว่ 

อย่างยั�งย่นักับริะดับการิมีส่ว่นัริ่ว่มของปริะชีาชีนัในัท�องถิุ�นัอย่างยั�งย่นั (Chunhabunyathip, 

2017)

รูปแบบก�รท่องเท่�ย่วัโดย่ชุุมชุนำในำจัังหวััดหนำองคั�ย่

การิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัของจังหวั่ดหนัองคายจะเป็นัร้ิปแบบการิท่องเที�ยว่ที�นัำาเสนัอ 

ในัร้ิปแบบการินัำาเสนัอวิ่ถีุชีีวิ่ตชุีมชีนัแลัะวั่ฒนัธุริริมบริริยากาศึริิมแม่นัำ�าโขงที�เป็นัเอกลัักษณ ์

แลัะเป็นัแม่แห่งวั่ฒนัธุริริม (Viriyosuthikul et al., 2015) ซึิ�งการิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั 

แบบเรีิยนัร้ิ�วั่ฒนัธุริริม ที�เนั�นัคว่ามผ่อนัคลัายไม่มีภาว่ะกดดันั เพ่ื่�อให�นัักท่องเที�ยว่ได�สัมผัส 

วิ่ถีุชีีวิ่ต แลัะวั่ฒนัธุริริมนัั�นัๆ พื่บว่่า ศัึกยภาพื่การิท่องเที�ยว่เชิีงวั่ฒนัธุริริม ปริะกอบด�ว่ย 3 ด�านั  

ได�แก่ 1) ศัึกยภาพื่ในัการิดึงด้ดใจในัด�านัการิท่องเที�ยว่คว่ามเป็นัเอกลัักษณ์ด�านัว่ิถีุชีีวิ่ต  

ภ้มิปัญญา แลัะองค์คว่ามริ้ �ในังานัปริะเพื่ณี เชี่นั การิแต่งกาย ภาษาที�ใชี�ในัการิส่�อสาริ 

คว่ามเป็นัอย้่ของคนัในัท�องถิุ�นั การิแสดงแลัะการิลัะเลั่นั เป็นัต�นั 2) ศัึกยภาพื่ในัการิริองริับ 

ด�านัการิท่องเที�ยว่ แหล่ังท่องเที�ยว่มีการิพัื่ฒนัาสิ�งอำานัว่ยคว่ามสะดว่กขั�นัพ่ื่�นัฐานั แหล่ังท่องเที�ยว่ 

บางแห่งมีข�อจำากัดบางปริะการิในัการิพื่ัฒนัาต่อไปในัอนัาคตไม่ว่่าจะเป็นัลัักษณะภ้มิปริะเทศึ  

การิว่างผังเม่องแลัะสิ�งก่อสริ�างต่างๆ ที�ไม่สามาริถุขยายได� เป็นัต�นั โดยหนั่ว่ยงานัต่างๆ 
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ริ่ว่มกันัให�การิสนัับสนุันั แลัะจัดการิด�านันัโยบายงบปริะมาณ แลัะบุคลัากริเพ่ื่�อนัำามาพัื่ฒนัา 

แลัะปรัิบปรุิงแหล่ังท่องเที�ยว่ให�เพีื่ยงพื่อต่อคว่ามต�องการิของนัักท่องเที�ยว่ แลัะ 3) การิบริิหาริ 

จัดการิมีการิจัดการิด�านัการิอนัรัุิกษ์แหล่ังท่องเที�ยว่ การิรัิกษาฟ้ิ�นัฟ้ิแหล่ังท่องเที�ยว่แลัะปริบัปรุิง 

สภาพื่แว่ดลั�อมเป็นัอย่างดีแลัะมีหนั่ว่ยงานัในัการิปริะเมินัผลัการิดำาเนัินังานั แต่เนั่�องจากการิ 

เปลีั�ยนัแปลังทางสังคม ส่งผลัให�การิจัดการิด�านักิจกริริมการิท่องเที�ยว่อาจเปลีั�ยนัแปลังวิ่ถีุชีีวิ่ต 

ปริะเพื่ณ ีแลัะวั่ฒนัธุริริมของท�องถิุ�นั ดังนัั�นัการิให�คว่ามริ้�แลัะการิสริ�างจิตสำานึักเกี�ยว่กับกิจกริริม 

แลัะการิดำาเนิันังานัต่างๆ ในัร้ิปของการิให�คว่ามร้ิ�แลัะเผยแพื่ร่ิข�อม้ลั (Sukanthasirikul, 2013)

แหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัที�มีคว่ามโดนัเด่นัทางด�านัการินัำาเสนัอว่ิถีุชีีวิ่ตชุีมชีนัแลัะ 

วั่ฒนัธุริริมบริริยากาศึริิมแม่นัำ�าโขงที�เป็นัเอกลัักษณ์ของจังหวั่ดหนัองคาย ปริะกอบไปด�ว่ย  

5 ชุีมชีนั ดังนีั� 

1. ชุีมชีนับ�านัวั่งนัำ�ามอก ตำาบลัพื่ริะพืุ่ทธุบาท อำาเภอศึรีิเชีียงใหม่ ถุ่อเป็นัแหลั่ง 

ท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัแลัะทางด�านัวั่ฒนัธุริริมที�ชัีดเจนั นัักท่องเที�ยว่ที�มาท่องเที�ยว่สามาริถุ 

พัื่กค�างค่นัแบบโฮมสเตย์แลัะเที�ยว่เดินัป่า ริว่มทั�งยังริ่ว่มพื่ิธีุบายศึรีิส้่ขวั่ญแลัะซิุมข�าว่พื่าแลัง 

(รัิบปริะทานัอาหาริเย็นัด�ว่ยกันั) ซึิ�งเป็นัปริะเพื่ณีของชีาว่บ�านัวั่งนัำ�ามอกในัการิต�อนัรัิบ 

คนัแปลักถิุ�นัที�มาเย่อนัจึงสริ�างคว่ามปริะทับใจ ให�ผ้ �มาเย่อนัเป็นัอย่างดี นัอกจากนีั� 

ชุีมชีนับ�านัวั่งนัำ�ามอก ได�รัิบริางวั่ลักินัรีิ จากการิท่องเที�ยว่แห่งปริะเทศึไทย ในัปี พื่.ศึ. 2551 แลัะ 

ปี 2553 สาขาองค์กริส่งเสริิมการิท่องเที�ยว่ดีเด่นัอีกด�ว่ย 

2.  ชุีมชีนับ�านัหม�อ ตำาบลับ�านัหม�อ อำาเภอศึรีิเชีียงใหม่ เป็นัหม่้บ�านัที�แสดงถึุงอัตลัักษณ์ 

ในัการิใชี�ภาษาไทพื่ว่นั ซึิ�งเป็นัภาษาดั�งเดิม แลัะมีการิแต่งกายที�เป็นัเอกลัักษณ์ท�องถิุ�นั 

โดยจะใส่ชุีดไทพื่ว่นั ค่อนุั่งซิิ�นัมัดหมี�ย�อมคริามตามภ้มิปัญญาพ่ื่�นัถิุ�นั มีคว่ามเช่ี�อแลัะนัับถุ่อ 

เจ�าแม่นัางอั�ว่ อีกทั�งชุีมชีนับ�านัหม�อเป็นัหม้่บ�านัชีายแดนั ติดแม่นัำ�าโขงปริะเทศึสาธุาริณริัฐ 

ปริะชีาธิุปไตยปริะชีาชีนัลัาว่ ยาว่ตามแม่นัำ�าโขงทำาให�บ�านัหม�อมีทัศึนีัยภาพื่ที�สว่ยงาม อีกทั�ง 

มีจุดผ่อนัปรินัชัี�ว่คริาว่ตริงข�ามอำาเภอศึรีิเชีียงใหม่กับตัว่นัคริหลัว่งเวี่ยงจันัทน์ั จึงสามาริถุข�ามไป

ท่องเที�ยว่เช่ี�อมโยงกับแหล่ังท่องเที�ยว่ในันัคริหลัว่งเวี่ยงจันัทน์ัได� 

3.  ชุีมชีนับ�านัสีกาย ตำาบลัสีกาย อำาเภอเม่อง มีจุดเด่นัในัเร่ิ�องของการิท่องเที�ยว่อันัมี 

สถุานัที�ท่องเที�ยว่ทางธุริริมชีาติ แลัะวั่ฒนัธุริริมปริะเพื่ณีที�เป็นัเอกลัักษณ์แลัะถุ่อว่่าเป็นัเสนั่ห ์

ดึงด้ดให�นัักท่อง เที�ยว่เข�ามาสัมผัสกับบริริยากาศึของสถุานัที�ดังกล่ัาว่เป็นัจำานัว่นัมากในัแต่ลัะปี  

นัักท่องเที�ยว่ชีาว่ไทยแลัะชีาว่ต่างปริะเทศึนัยิมเดินัทางมาท่องเที�ยว่แบบโฮมสเตย์เพ่ื่�อนัักท่องเที�ยว่ 

จะได�เรีิยนัร้ิ�เอกลัักษณ์แลัะวั่ฒนัธุริริมปริะจำาถิุ�นั เน่ั�องจากบ�านัสีกายเป็นัสถุานัที�ท่องเที�ยว่ที�มี 

คว่ามสมบ้ริณ์ของทรัิพื่ยากริธุริริมชีาติทาง เกษตริกริริมริิมฝัั่�งแม่นัำ�าโขง หาดทริายยาว่ขาว่สะอาด
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ที�เกิดจากปริากฏการิณ์ทางธุริริมชีาติ แม่นัำ�าโขง สว่นัมะเข่อเทศึ สว่นักลััว่ยไม� หัตถุกริริมพ่ื่�นับ�านั 

แลัะการิแสดงวั่ฒนัธุริริมท�องถิุ�นั

4. ชุีมชีนับ�านัจอมแจ�ง ตำาบลัสีกาย อำาเภอเม่อง เป็นัหนึั�งในัหม้่บ�านั OTOP 

เพ่ื่�อการิท่องเที�ยว่ของจังหวั่ดหนัองคาย บ�านัจอมแจ�งถุ่อเป็นัหม้่บ�านัที�มีคว่ามโดดเด่นั 

ในัการิดำาเนิันัชีีวิ่ตตามแนัว่ทางเศึริษฐกิจพื่อเพีื่ยงภายใต�อาชีีพื่การิเกษตริทั�งการิทำานัา ปล้ักผัก 

ทำาสว่นั คว่บค้่ไปกับการิอย้่กับธุริริมชีาติ โดยริอบที�งดงาม แลัะบริิสุทธิุ�ของริิมแม่นัำ�าโขง

อันัเป็นัสถุานัที�ตั�งของหม้่บ�านัหม้่บ�านัแห่งนีั� อีกทั�งปริะชีาชีนัส่ว่นัใหญ่ของบ�านัจอมแจ�ง 

จะส่�อสาริด�ว่ยภาษาไทยอีสานั แลัะยังยึดถุ่อขนับธุริริมเนีัยมปริะเพื่ณี วั่ฒนัธุริริม ฮีต 12 คริอง 

14 มาตั�งแต่โบริาณ

5. ชุีมชีนับ�านัเด่�อ ตำาบลับ�านัเด่�อ อำาเภอเม่อง มีแหล่ังท่องเที�ยว่ที�สำาคัญค่อวั่ดอุทุมพื่ริ  

ตลัาดท่าเร่ิอท่องเที�ยว่ชุีมชีนับ�านัเด่�อ ซึิ�งถุ่อเป็นัแหลั่งท่องเที�ยว่วิ่ถีุชุีมชีนัแห่งใหม่ของ 

จังหวั่ดหนัองคาย สัมผัสบริริยากาศึธุริริมชีาติริิมโขง ลั่องเร่ิอไหว่�พื่ริะ มีที�พัื่กโฮมสเตย์แลัะ 

พ่ื่ชีผักปลัอดสาริพิื่ษ ริว่มทั�งอาหาริพ่ื่�นัถิุ�นัให�นัักท่องเที�ยว่ได�ลัองชิีม ซึิ�งอัตลัักษณ์ของชุีมชีนับ�านัเด่�อ 

ค่อการิคงไว่�ซ่ิ�งศิึลัปวั่ฒนัธุริริมพ่ื่�นับ�านั แลัะทุก ๆ ปีจะมีการิจัดกิจกริริม “เบิ�งโขง ชีมจันัทริ์ 

บ�านัเด่�อพื่าแลัง แงงวั่ฒนัธุริริมริิมฝัั่�งโขง” ซึิ�งภายในังานัจะเป็นัการิชีมการิสาธิุตการิทำากริะทง 

ดอกไม� การิทำานักจากใบลัานั นัั�งริถุสามลั�อริอบบ�านั ไหว่�พื่ริะสิ�งศัึกดิ�สิทธิุ�ค่้บ�านัของชีาว่บ�านัเด่�อ 

ด�ว่ย

ก�รรับรู�คัวั�มคุั�มค่ั�ของแหล่่งท่องเท่�ย่วั

คว่ามคุ�มค่าที�รัิบร้ิ� (Perceived Value) หร่ิอการิรัิบร้ิ�คว่ามคุ�มค่าของนัักท่องเที�ยว่ที�มี 

ต่อแหลั่งท่องเที�ยว่ (Perceived Value of Tourism Destination) ถุ่อเป็นัปัจจัยที�สำาคัญ 

ในัการิสริ�างปริะสบการิณ์ทางบว่กให�แก่นัักท่องเที�ยว่แลัะเป็นักลัยุทธุ์ที�สำาคัญในัการิสริ�าง 

คว่ามได�เปรีิยบทางการิแข่งขันัในัอุตสาหกริริมการิท่องเที�ยว่แลัะบริิการิ (Parasuraman, 1997) 

นัอกจากนีั�การิศึึกษาเกี�ยว่กับการิรัิบร้ิ�คุณค่าของแหลั่งท่องเที�ยว่ยังส่งผลัเกี�ยว่กับการิแสดงออก 

ทางพื่ฤติกริริมของนัักท่องเที�ยว่ อาทิเช่ีนั คว่ามพึื่งพื่อใจ การิกลัับมาท่องเที�ยว่ซิำ�า แลัะการิบอกเล่ัา 

ปริะสบการิณ์ที�ดีเกี�ยว่กับแหล่ังท่องเที�ยว่ (Chen & Chen, 2010) 

จากการิทบทว่นัว่ริริณเกี�ยว่กับการิศึึกษาการิรัิบร้ิ�คว่ามคุ�มค่าของนัักท่องเที�ยว่ที�มีต่อ 

แหลั่งท่องเที�ยว่นัั�นั Williams & Soutar (2009) กลั่าว่ว่่า การิริับร้ิ�คุณค่า ค่อ การิว่ัดม้ลัค่า 

ทางอาริมณ์ ม้ลัค่าทางสังคม ม้ลัค่าของเงินั แลัะม้ลัค่าคว่ามแปลักใหม่ที�เกิดขึ�นัหลัังจาก 

เดินัทางไปท่องเที�ยว่ แลัะส่งผลัต่อการิสริ�างคว่ามสัมพัื่นัธุ์กับนัักท่องเที�ยว่ในัริะยะยาว่แลัะ 

ยงัมีผลักริะทบต่อคว่ามไว่�เน่ั�อ เช่ี�อใจของล้ักค�า นัอกจากนีั�การิศึึกษาเกี�ยว่กับการิรัิบร้ิ�คว่ามคุ�มค่า 
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ของนัักท่องเที�ยว่ที�มีต่อแหลั่งท่องเที�ยว่ยังพื่บว่่าการิรัิบรัิบร้ิ�คุณค่านัั�นัมีปัจจัยแฝั่งที�เป็นัตัว่ชีี�วั่ด 
เกี�ยว่กับการิรัิบร้ิ�คุณค่า ได�แก่ คุณค่าด�านัอริริถุปริะโยชีนั์จากการิบริิการิของแหลั่งท่องเที�ยว่ 
(Functional Value) คุณค่าด�านัสังคม (Social Value) คุณค่าด�านัอาริมณ์ (Emotional Value) 
คุณค่าด�านัคว่ามคุ�มค่าด�านัริาคาแลัะเว่ลัา (Monetary Value) ซึิ�งปัจจัยเหลั่านีั�จะเกิดขึ�นักับ 
นัักท่องเที�ยว่ในัการิปริะเมินัจากการิเดินัทางไปท่องเที�ยว่ (Carlson, Rosenberger & Rahman, 
2015; Prebensen et al., 2013) กล่ัาว่ค่อ นัักท่องเที�ยว่ปริะเมินัแหล่ังท่องเที�ยว่ในัด�านัอาริมณ์ 
แลัะคุณค่าด�านัเว่ลัาแลัะค่าใชี�จ่ายว่่าเช่ี�อมโยงกับเว่ลัาแลัะเงินัที�นัักท่องเที�ยว่เสียไปว่่าคุ�มค่าหร่ิอไม่ 
นัอกจากนีั�นัักท่องเที�ยว่อาจจะปริะเมินัคว่ามคุ�มค่าจากการิได�รัิบการิตอบสนัองในัคว่ามต�องการิ 
ด�านัอาหาริ ที�พัื่ก สิ�งอำานัว่ยคว่ามสะดว่ก เป็นัต�นั หร่ิอปริะโยชีน์ัที�ได�รัิบจากการิเดินัทางท่องเที�ยว่ 

องค์ัประกอบของก�รท่องเท่�ย่วั (5A Factors)
การิใชี�องค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ 5 ปริะการิมาปริะยุกต์ใชี�ในัการิศึึกษาศัึกยภาพื่ 

ของนัักท่องเที�ยว่ โดยอ�างอิงจากบทคว่ามของ Dickman (1996) ได�กลั่าว่ถึุงการิใชี�ปัจจัย 
5 ปริะการิ (5A Factors) ว่ ่ามีองค์ปริะกอบดังนีั�ค่อ 1) สิ�งดึงด้ดใจ (Attraction) 
2) การิเดินัทางมายังแหลั่งท่องเที�ยว่ (Accessibility) 3) การิบริิการิของแหลั่งท่องเที�ยว่  
(Availability) 4) กิจกริริมที�จัดโดยแหล่ังท่องเที�ยว่ (Activities) แลัะ 5) สิ�งอำานัว่ยคว่ามสะดว่ก 
ของแหล่ังท่องเที�ยว่ (Amenities) โดย Dickman (1996) มีคว่ามเห็นัสอดคลั�องกับ Middleton 
(1994) องค์ปริะกอบที�มีคว่ามสำาคัญที�สุดที�ทำาให�นัักท่องเที�ยว่ตัดสินัใจมาท่องเที�ยว่ยัง 
แหล่ังท่องเที�ยว่นัั�นัค่อ องค์ปริะกอบด�านัสิ�งดึงด้ดใจ Otakanon & Pathomsirikun (2013)

สิ่่�งดึึงดึูดึใจ (Attraction) ค่อ สิ�งที�มีผลัต่อการิตัดสินัใจให�นัักท่องเที�ยว่เข�ามาเที�ยว่ 
ในัสถุานัที� นัั�นัๆ “โดยปัจจัยที�ใชี � ดึงด้ดนัักท่องเที�ยว่จะแบ่งได � เป ็นั 2 ปริะเภท ค่อ 
1) สิ�งดึงด้ดใจเชิีงธุริริมชีาติ (Natural Attractions) ค่อ “สิ�งที�มนุัษย์ไม่ได�สริ�างขึ�นั มีการิจัดสริริ 
หร่ิอเกิดขึ�นัได�เองตามธุริริมชีาติ เชี่นั นัำ�าตก ทะเลั แม่นัำ�า ภ้เขาหร่ิอถุำ�าตามธุริริมชีาติต่าง ๆ 
เป็นัต�นั  แลัะ 2) สิ�งดึงด้ดใจที�มนุัษย์สริ�างขึ�นั (Built Attractions) ค่อ สิ�งที�มนุัษย์สริ�างขึ�นัเพ่ื่�อให� 
นัักท่องเที�ยว่ เข�ามาท่องเที�ยว่ในัชุีมชีนั เช่ีนั ฟิาร์ิม ศ้ึนัย์โอท็อป หร่ิอศ้ึนัย์การิเรีิยนัร้ิ�โดยชุีมชีนั 
เป็นัต�นั 

การเดึ่นทางมายัังแหล่่งท่องเท่�ยัว (Accessibility) หมายถึุง สภาพื่การิคมนัาคมไปส้่
แหลั่งท่องเที�ยว่นัั�นั ๆ มีคว่ามสะดว่กสบาย เหมาะต่อการิเดินัทางท่องเที�ยว่มากนั�อยเพีื่ยงใด 
โดยพิื่จาริณาจากริะยะทาง 23 กิโลัเมตริจากจดุศ้ึนัย์กลัางการิท่องเที�ยว่มาส่้แหล่ังท่องเที�ยว่ เช่ีนั 

ริะยะทางจากตัว่เม่อง ซึิ�งจะเป็นัศ้ึนัย์กลัางการิท่องเที�ยว่ของพ่ื่�นัที�นัั�นั เป็นัต�นั     
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การบร่การของแหล่่งท่องเท่�ยัว (Availability) ค่อ สถุานัที�ท่องเที�ยว่คว่ริมีจำานัว่นัที�พัื่ก 

ที�เพีื่ยงพื่อ พื่ริ�อมทั�งมีคว่ามหลัากหลัายด�านัริาคาแลัะการิบริิการิ แลัะมีคว่ามเหมาะสมต่อ 

สถุานัที�แลัะที�พัื่กคว่ริอย้่ไม่ไกลัจากแหลั่งท่องเที�ยว่มากนััก ทำาให�นัักท่องเที�ยว่สามาริถุเดินัทาง

มายังแหลั่งท่องเที�ยว่ได�ง่ายแลัะมีคว่ามปลัอดภัยที�พัื่กในัแหลั่งท่องเที�ยว่ (Accommodation) 

เช่ีนั โริงแริม รีิสอร์ิท บังกะโลั เกสต์เฮาส์ อพื่าร์ิทเมนั เป็นัต�นั 

ก่จกรรมท่�จัดึโดึยัแหล่่งท่องเท่�ยัว (Activities) ค่อ สถุานัที�ท่องเที�ยว่คว่ริจัดให�มี 

กิจกริริมต่างๆ (Activities) ที�นัักท่องเที�ยว่สามาริถุทำาในัชี่ว่งเว่ลัาที�พื่ำานัักแลัะท่องเที�ยว่ ณ  

ที�นัั�นัเพ่ื่�อเพิื่�มคว่ามนั่าสนัใจของการิท่องเที�ยว่แลัะชี่ว่งเว่ลัาพัื่กผ่อนัของนัักท่องเที�ยว่ 

กิจกริริมต่างๆ คว่ริมีคว่ามหลัากหลัายแลัะตริงกับคว่ามต�องการิของนัักท่องเที�ยว่ด�ว่ย เชี่นั  

กิจกริริมที�เกี�ยว่กับการิจับจ่ายใชี�สอย กิจกริริมทางทะเลั เช่ีนั ดำานัำ�า ว่่ายนัำ�า เป็นัต�นั (Dickman, 

1996) กิจกริริมในัแหลั่งท่องเที�ยว่ เชี่นั กิจกริริมเดินัป่า กิจกริริมด้นัก กิจกริริมส่องสัตว่์ หร่ิอ 

กิจกริริมแสง สี เสียง ในัสถุานัที�ท่องเที�ยว่นัั�นัๆ เป็นัต�นั 

ส่ิ่�งอำานวยัความสิ่ะดึวกของแหล่่งท่องเท่�ยัว (Amenities) หมายถึุง สิ�งบริิการิขั�นัพ่ื่�นัฐานั 

ต่างๆ ที�จำาเป็นัต่อการิท่องเที�ยว่ แลัะริะบบสาธุาริณ้ปการิ ซึิ�งมีอย้่ในัแหลั่งท่องเที�ยว่นัั�นัๆ  

ที�นัักท่องเที�ยว่สามาริถุจะใชี�ได�อย่างสะดว่กสบายมากนั�อยเพีื่ยงใด เชี่นั ที�พัื่กแริม ริ�านัอาหาริ 

แลัะเคร่ิ�องด่�ม สถุานัเริิงริมย์ สถุานับริิการิอ่�นัๆ ริะบบไฟิฟ้ิา ปริะปา โทริศัึพื่ท์ สถุานัรัิกษาพื่ยาบาลั 

สถุานีัตำาริว่จ เป็นัต�นั 

กรอบแนำวัคิัดก�รวิัจััย่
การิพัื่ฒนัากริอบแนัว่คว่ามคิดคว่ามสัมพัื่นัธุ์ริะหว่่างปัจจัยทางด�านัองค์ปริะกอบของ 

การิท่องเที�ยว่แลัะการิรัิบร้ิ�คว่ามคุ�มค่าของแหล่ังท่องเที�ยว่ของนัักท่องเที�ยว่ที�เดินัทางมาท่องเที�ยว่ 

แหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัในัจังหวั่ดหนัองคาย ผ้�วิ่จัยได�พัื่ฒนัาการิพื่ัฒนัากริอบแนัว่คว่ามคิด 

เกี�ยว่กับองค์ปริะกอบการิท่องเที�ยว่ของ Dickman (1996) ซึิ�งปริะกอบไปด�ว่ย สิ�งดึงด้ดใจ 

(Attraction) การิเดินัทางมายังแหล่ังท่องเที�ยว่ (Accessibility) การิบริิการิของแหล่ังท่องเที�ยว่ 

(Availability) กิจกริริมที�จัดโดยแหลั่งท่องเที�ยว่ (Activities) แลัะ สิ�งอำานัว่ยคว่ามสะดว่ก 

ของแหล่ังท่องเที�ยว่ (Destination Amenities) แลัะทฤษฎีีจากการิริบัร้ิ�คุณค่าของ Williams & 

Soutar (2009) ในัส่ว่นัของการิรัิบร้ิ�คณุค่าจากการิทบทว่นัว่ริริณกริริม เช่ีนั ด�านัริาคา ด�านัเว่ลัา 

แลัะด�านัการิรัิบบริิการิ ผ้�วิ่จัยได�กำาหนัดสมมติฐานัการิวิ่จัยที�ได�จากการิพัื่ฒนัากริอบแนัว่คว่ามคิด  

จำานัว่นั 5 สมมติฐานั ดังนีั�
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สมมติฐานัข�อที� 1 (H
1
) องค์ปริะกอบด�านัสิ�งดึงด้ดของแหล่ังท่องเที�ยว่ส่งผลัต่อคว่ามร้ิ�สึก 

คุ�มค่าในัการิท่องเที�ยว่แหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั

สมมติฐานัข�อที� 2 (H
2
) องค์ปริะกอบด�านัการิเข�าถึุงแหล่ังท่องเที�ยว่ส่งผลัต่อคว่ามร้ิ�สึก

คุ�มค่าในัการิท่องเที�ยว่แหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั

สมมติฐานัข�อที� 3 (H
3
) องค์ปริะกอบด�านัการิบริิการิของแหลั่งท่องเที�ยว่ส่งผลัต่อ 

คว่ามร้ิ�สึกคุ�มค่าในัการิท่องเที�ยว่แหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั

สมมติฐานัข�อที� 4 (H
4
) องค์ปริะกอบด�านักิจกริริมที�จัดโดยแหลั่งท่องเที�ยว่ส่งผลัต่อ 

คว่ามร้ิ�สึกคุ�มค่าในัการิท่องเที�ยว่แหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั

สมมติฐานัข�อที� 5 (H
5
) องค์ปริะกอบด�านัสิ�งอำานัว่ยคว่ามสะดว่กของแหลั่งท่องเที�ยว่ 

ส่งผลัต่อคว่ามร้ิ�สึกคุ�มค่าในัการิท่องเที�ยว่แหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั

ภ�พท่� 1 กริอบแนัว่คิดการิวิ่จัย

วิัธ่ีดำ�เนิำนำก�รวิัจััย่
ปริะชีากริแลัะกลุั่มตัว่อย่างที�ใชี�ในัการิศึึกษาครัิ�งนีั� ค่อ นัักท่องเที�ยว่ที�เดินัทาง 

มาท่องเที�ยว่ในัแหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั ได�แก่ 1.ชุีมชีนับ�านัวั่งนัำ�ามอก ตำาบลัพื่ริะพืุ่ทธุบาท 

อำาเภอศึรีิเชีียงใหม่ 2.บ�านัหม�อ ตำาบลับ�านัหม�อ อำาเภอศึรีิเชีียงใหม่ 3.บ�านัสีกาย ตำาบลัสีกาย 

อำาเภอเม่อง, 4.บ�านัจอมแจ�ง ตำาบลัสีกาย อำาเภอเม่อง แลัะ 5.บ�านัเด่�อ ตำาบลับ�านัเด่�อ อำาเภอเม่อง 

โดยเก็บจากกลุ่ัมตัว่อย่างชุีมชีนั ริว่มทั�งสิ�นั 5 ชุีมชีนั โดยมีผ้�ให�คว่ามร่ิว่มม่อในัการิตอบแบบสอบ

ถุามจำานัว่นัทั�งสิ�นั 150 คนั โดยวิ่ธีุการิสุ่มตัว่อย่างแบบตามสะดว่ก (Convenience Sampling 
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Method) ซึิ�งกลุ่ัมตัว่อย่างจำานัว่นั 150 คนั เพีื่ยงพื่อต่อการิทดสอบสมุติฐานัโดยใชี�การิวิ่เคริาะห์ 

การิถุดถุอยพื่หุค้ณ (Multiple Regression Analysis) (Green, 1991)

เคริ่�องม่อเกบ็ริว่บริว่มข�อม้ลั แบบสอบถุาม (Questionnaire) ซึิ�งจะปริะกอบด�ว่ยคำาถุาม

ปลัายปิดเป็นัหลััก (Close-Ended Question)  โดยมีโคริงสริ�างปริะกอบด�ว่ย 4 ส่ว่นั ดังต่อไปนีั�

สำ่วันำท่� 1 ข�อม้ลัทั�ว่ไปเกี�ยว่กับปัจจัยส่ว่นับุคคลั ได�แก่ เพื่ศึ อายุ สถุานัภาพื่ 

ริะดับการิศึึกษา อาชีีพื่ แลัะริายได�

สำ่วันำท่� 2 คำาถุามปริะเมินัคว่ามพื่ึงพื่อใจของนัักท่องเที�ยว่เกี�ยว่กับปัจจัยของ 

แหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั ได�แก่ สิ�งดึงด้ดของแหลั่งท่องเที�ยว่ การิเข�าถึุงแหลั่งท่องเที�ยว่ 

การิบริิการิของแหลั่งท่องเที�ยว่ กิจกริริมที�จัดโดยแหลั่งท่องเที�ยว่ แลัะสิ�งอำานัว่ยคว่ามสะดว่ก 

ของแหล่ังท่องเที�ยว่

สำ่วันำท่� 3 คำาถุามปริะเมินัด�านัคว่ามคุ�มค่าของนัักท่องเที�ยว่ คว่ามคุ�มค่าของ 

แหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั ได�แก่ ด�านัริาคา ด�านัเว่ลัา ด�านัการิรัิบบริิการิ แลัะคว่ามคุ�มค่าโดยริว่ม

ส่ำวันำท่� 4 ข�อเสนัอแนัะต่อแหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั

การิวิ่เคริาะห์ข�อม้ลัแลัะสถิุติที�ใชี�การิวิ่เคริาะห์ข�อม้ลัเบ่�องต�นัอาศัึยสถิุติเชิีงพื่ริริณนัา 

(Descriptive Statistics Analysis) แลัะการิวิ่เคริาะห์ข�อม้ลัเชิีงอนุัมานั (Inferential  

Statistics Analysis) เพ่ื่�อทดสอบสมมติฐานัโดยอาศัึยสถิุติอ�างอิง ค่อ การิวิ่เคริาะห ์

การิถุดถุอยพื่หุค้ณ (Multiple Regression Analysis)  

ผล่ก�รวิัจััย่
ผลัการิว่ิจัยเร่ิ�องการิพัื่ฒนัาศัึกยภาพื่เส�นัทางการิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัแถุบลุั่มนัำ�าโขง  

กริณีศึึกษา จังหวั่ดหนัองคาย โดยการิเก็บแบบสอบถุามจากกลุั่มตัว่อย่างนัักท่องเที�ยว่ 

ที�มาท่องเที�ยว่แหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั จำานัว่นั 150 คนั สามาริถุสรุิปผลัได�ดังนีั�

ข�อมูล่ทั�วัไปเก่�ย่วักับปัจัจััย่ส่ำวันำบุคัคัล่

กลุั่มตัว่อย่างส่ว่นัใหญ่เป็นัเพื่ศึหญิงโดยคิดเป็นัริ�อยลัะ 68.7 ตามด�ว่ยเพื่ศึชีาย 

คิดเป็นัริ�อยลัะ 20.7 นัักท่องเที�ยว่ส่ว่นัใหญ่ที�เดินัทางไปท่องเที�ยว่ส่ว่นัใหญ่มีอายุริะหว่่าง 41-55 ปี  

คิดเป็นัริ�อยลัะ 43.3 มีด�านัสถุานัภาพื่สมริสเป็นัส่ว่นัมาก คิดเป็นัริ�อยลัะ 65.3 ส่ว่นัในัเร่ิ�อง 

ของริะดับการิศึึกษาอย้่ที�อนุัปริิญญา/ปริะกาศึนัียบัตริวิ่ชีาชัีพื่ชัี�นัส้ง คิดเป็นัริ�อยลัะ 48.7 

โดยส่ว่นัใหญ่แลั�ว่ปริะกอบอาชีีพื่เกษตริกริ คิดเป็นัริ�อยลัะ 40.7 ด�านัริายได�ของนัักท่องเที�ยว่ 

ต่อเด่อนัอย้่ที�ตำ�ากว่่า 15,000 บาท คิดเป็นัริ�อยลัะ 47.3
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คัวั�มเชุ่�อมั�นำแล่ะวิัเคัร�ะห์องค์ัประกอบของแบบสำอบถุ�ม

การิหาค่าคว่ามเช่ี�อมั�นัแลัะเพ่ื่�อทดสอบคว่ามสำาคัญของแบบสอบถุาม โดยใชี�ค่า 
Cronbach Alpha แลัะเทคนิัคการิวิ่เคริาะห์องค์ปริะกอบ (Factor Analysis) โดยเล่ัอกแบบ 
Exploratory Factor Analysis (EFA) เพ่ื่�อศึึกษาคว่ามสัมพัื่นัธ์ุขององค์ปริะกอบในัแต่ลัะด�านั 
โดยเห็บแบบสอบถุามจากท่องเที�ยว่ที�เดินัทางมาท่องเที�ยว่แหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัจำานัว่นั 
150 คนั (N=150) ซึิ�งจำานัว่นัของกลุั่มตัว่อย่างอย้่ในัริะดับที�ใชี�ได�ในัการิวิ่เคริาะห์ข�อม้ลั 
(Singshangchai, 2006) ซึิ�งการิวิ่เคริาะห์องค์ปริะกอบของปัจจัยที�มีผลัต่อการิริับร้ิ�คุณ
ค่าของแหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัแถุบลุั่มนัำ�าโขง จังหวั่ดหนัองคาย (Factor Analysis) 
ซึิ�งได�สกัดด�ว่ยวิ่ธีุปริะกอบหลััก (Principal Component Analysis) แลัะวิ่ธีุหมุนัแกนัโดยเนั�นั 
การิเปลีั�ยนัสดมภ์ (Column) (Varimax Rotation) ซึิ�งเป็นัวิ่ธีุการิหมุนัแกนัโดยให�กำาลัังสอง 
ของนัำ�าหนัักองค์ปริะกอบแต่ลัะสดมภ์ในัเมทริิกซิ์องค์ปริะกอบที�มีค่าส้งสุด การิพื่ิจาริณา 
องค์ปริะกอบจะพิื่จาริณาจากองค์ปริะกอบที�มีค่า Eigenvalue มากกว่่า 1 การิพิื่จาริณาว่่าตัว่แปริใด 
บริริจุอย้่ในัองค์ปริะกอบใดให�พิื่จาริณาที�ค่า Loading โดยพิื่จาริณาว่่าองค์ปริะกอบต�องมี 
ค่านัำ�าหนัักตัว่ปริะกอบ 0.50 ขึ�นัไป (Hair et al., 2005) นัอกจากนีั�การิวิ่เคริาะห์องค์ปริะกอบ 
ของแบบสอบถุามการิวั่ดการิแจกแจงข�อม้ลั เป็นัการิศึึกษาข�อม้ลัด�ว่ยโค�งคว่ามถีุ�ของข�อม้ลั  
ค่าที�ใชี�ในัการิวั่ดการิแจกแจงข�อม้ลั แบ่งเป็นั คว่ามเบ�ของข�อม้ลั (Skewness) แลัะคว่ามโด่ง 

ของข�อม้ลั (Kurtosis) ซึิ�งเป็นัการิแจกแจงคว่ามถีุ�ของข�อม้ลัต่อเน่ั�อง ดังตาริางที� 1

ต�ร�งท่� 1   ค่าคว่ามเช่ี�อมั�นัแลัะวิ่เคริาะห์องค์ปริะกอบของแบบสอบถุาม        

หัวัข�อ
Factor 

Loadings

Skewness Kurtosis

สิำ�งดึงดูดของแหล่่งท่องเท่�ย่วั
(Cronbach Alpha =0.71)
    ด�านัคว่ามงดงามของสถุานัที�ท่องเที�ยว่
    ด�านัการิใชี�ชีีวิ่ตแบบวิ่ถีุชุีมชีนั
    ด�านับริริยากาศึเหมาะสมแก่การิพัื่กผ่อนั

0.76
0.80
0.84

-1.42
-0.57
-0.74

3.20
-0.19
-0.22

ก�รเข��ถึุงแหล่่งท่องเท่�ย่วั (Cronbach 
Alpha =0.82)
    ด�านัการิเข�าถึุงง่าย
    ด�านัสภาพื่ภาพื่ถุนันั
    ด�านัสภาพื่จริาจริ

0.82
0.89
0.86

-0.56
-0.45
-0.44

-0.76
-0.50
-0.46
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ต�ร�งท่� 1   ค่าคว่ามเช่ี�อมั�นัแลัะวิ่เคริาะห์องค์ปริะกอบของแบบสอบถุาม (ต่อ)       

หััวข้้อ
Factor 

Loadings

Skewness Kurtosis

การบริการข้องแหัล่่งท่่องเท่่�ยว

(Cronbach Alpha =0.82)

    ด้้านความสะอาด้ของห้้องพััก

    ด้้านความสะอาด้ของห้้องสุขา

    ด้้านรสชาติิอาห้าร

    การรักษาความปลอด้ภััย

0.75

0.87

0.79

0.81

-0.78

-0.77

-0.85

-0.75

-0.07

0.01

0.27

-0.17
กิจกรรมท่่�จัดโดยแหัล่่งท่่องเท่่�ยว 

(Cronbach Alpha =0.87)

    ด้้านความเห้มาะสมของกิจกรรมท่ี่�จัด้

โด้ยแห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยวท่ี่�จัด้โด้ยชุมชน

    ด�านัคว่ามเหมาะสมของเว่ลัาในัการิ

จัดกิจกริริมที�จัดโดยแหล่ังท่องเที�ยว่

    ด้้านความห้ลากห้ลายและความสนุกสนาน

0.87

0.89

0.91

-0.68

-0.44

-0.54

0.15

-0.67

-0.43
สิิ่�งอำานวยความสิ่ะดวกข้องแหัล่่งท่่องเท่่�ยว 

(Cronbach Alpha =0.72)

    ด้้านสถานท่ี่�จอด้รถกว้างขวางและง่าย

ต่ิอการเข้าจอด้

    ด้้านการเข้าถึงของเครือข่ายมือถือและ

อินเติอร์เน็ติ

    ระบบสาธารณููปโภัคพืั�นฐาน เช่น ไฟฟ้า 

นำ�าประปา

0.62

0.89

0.88

-0.50

-0.43

-0.72

-0.45

-0.34

0.23
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ต�ร�งท่� 1   ค่าคว่ามเช่ี�อมั�นัแลัะวิ่เคริาะห์องค์ปริะกอบของแบบสอบถุาม (ต่อ)       

หััวข้้อ
Factor 

Loadings

Skewness Kurtosis

ความค้้มค่า (Cronbach Alpha= 0.89)    

    ด้้านราคาท่ี่�พััก

    ด้้านราคาอาห้ารและเครื�องดื้�ม

    ด้้านค่าบริการร่วมกิจกรรมท่ี่�จัด้โด้ยแห้ล่ง

ท่ี่องเท่ี่�ยว

    ด้้านระยะที่าง

    ด้้านช่วงเวลาท่ี่องเท่ี่�ยวกับกิจกรรมท่ี่�จัด้

    ด้้านความสะด้วกสบาย

    ด้้านการดู้แลเอาใจใส่

    ด้้านบริการเป็นมิติร

    ห้ากม่โอกาสจะกลับมาเท่ี่�ยวอ่กครั�ง

 

0.70

0.77

0.67

0.68

0.75

0.84

0.80

0.73

0.67

-0.46

-0.34

-0.70

-0.27

-0.15

-0.34

-0.55

-0.64

-0.81

-0.09

-0.09

0.50

-0.58

-0.68

-0.96

-0.76

-0.60

-0.35

จากตาริางที� 1 ผลัวิ่เคริาะห์ค่าคว่ามเช่ี�อมั�นัของแบบสอบถุาม หร่ิอ ค่า Cronbach  

Alpha อย้ร่ิะหว่่าง 0.71 - 0.89 ซึิ�งมีคว่ามน่ัาเช่ี�อถุ่อได�ในัริะดับส้ง ส่ว่นัการิวิ่เคริาะห์องค์ปริะกอบ 

ของแบบสอบถุามอย้่ริะหว่่าง 0.62 - 0.89 ซึิ�งอย้่ในัริะดับที�ยอมรัิบได� 

ก�รวิัเคัร�ะห์องคั์ประกอบของก�รท่องเท่�ย่วัท่�สำ่งผล่ต่อก�รรับรู�คุัณคั่�ของ 

แหล่่งท่องเท่�ย่วัโดย่ชุุมชุนำแถุบลุ่่มนำำ��โขง จัังหวััดหนำองคั�ย่ 

 การิวิ่เคริาะห์องค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ (5A’s) ที�ส่งผลัต่อการิรัิบร้ิ�คุณค่า 

ของแหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัแถุบลุั่มนัำ�าโขงเพ่ื่�อตอบวั่ตถุุปริะสงค์ของการิศึึกษา โดยใชี� 

การิวิ่เคริาะห์การิถุดถุอยพื่หุค้ณ (Multiple Regression Analysis)  ดังตาริางดังต่อไปนีั�
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ต�ร�งท่� 2  แสดงผลัการิวิ่เคริาะห์การิถุดถุอยพื่หุค้ณริะหว่่างองค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ 

 แลัะการิรัิบร้ิ�คุณค่าของแหล่ังท่องเที�ยว่

ตัวัแปร

Unstandardized Standardized

Coefficients

Beta

t-value P-Value
b

Std.

Error
Constant .984 .257 3.824 .000

H
1

สิ�งดึงด้ดของแหล่ังท่องเที�ยว่ .019 .083 .021 .233 .816
H

2
การิเข�าถึุงแหล่ังท่องเที�ยว่ -.014 .060 -.017 -.226 .822

H
3

การิบริิการิของแหล่ังท่องเที�ยว่ .239 .085 .274 2.809 .01**
H

4
กิจกริริมที�จัดโดยแหล่ังท่องเที�ยว่ .289 .076 .341 3.804 .000***

H
5

สิ�งอำานัว่ยคว่ามสะดว่กของ

แหล่ังท่องเที�ยว่

.217 .065 .253 3.336 .001***

F = 35.701     R2 = .553     Adj R2 = .538 
หมายเหตุ * มีค่าคว่ามแตกต่างกันัที�ริะดับนััยสำาคัญ 0.05, ** มีค่าคว่ามแตกต่างกันัที�ริะดับนััย

สำาคัญ 0.01,**** มีค่าคว่ามแตกต่างกันัที�ริะดับนััยสำาคัญ 0.001

จากติารางที่่� 2 พับว่า สมมติิฐานข้อที่่� 1 (H
1
) และข้อที่่� 2 (H

2
) ที่่�ติั�งสมมุติฐานว่า  

องค์ประกอบของการท่ี่องเท่ี่�ยวด้้านสิ�งดึ้งดู้ด้ของแห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยวและด้้านการเข้าถึงแห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยว 
ม่ความสัมพัันธ์ติ่อความรู้สึกคุ้มค่าของนักที่่องเที่่�ยวที่่�มาที่่องเที่่�ยวแห้ล่งที่่องเที่่�ยวโด้ยชุมชน 
ไม่ยอมรับติามสมมติิฐานที่่�ติั�งไว้เนื�องจากองค์ประกอบของการที่่องเที่่�ยวด้้านสิ�งด้ึงดู้ด้ของ 
แห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยว (β = .021, t-value = .223, p > .05) และด้้านการเข้าถึงแห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยว  
(β = -.017, t-value = -.226, p > .05) ไม่ส่งผลติ่อความรู้สึกคุ้มค่าของนักที่่องเที่่�ยว 
ท่ี่�มาท่ี่องเท่ี่�ยวแห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยวโด้ยชุมชน

อย่างไรก็ติามจากติารางที่่� 2 พับว่า สมมติิฐานข้อที่่� 3 (H
3
) องค์ประกอบของ 

การที่่องเที่่�ยวด้้านการบริการของแห้ล่งที่่องเที่่�ยวม่ความสัมพัันธ์ติ่อความรู้สึกคุ้มค่าของ 
นักที่่องเที่่�ยวที่่�มาที่่องเที่่�ยวแห้ล่งที่่องเที่่�ยวโด้ยชุมชนอย่างม่นัยสำาคัญ (β = .274, t-value  
= 2.809, p < .01) ซึ่ึ�งเป็นไปติามสมมติิฐานขององค์ประกอบของการที่่องเที่่�ยวม่ผลติ่อ 
ความรู้สึกคุ้มค่าในการท่ี่องเท่ี่�ยวแห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยวโด้ยชุมชน

จากสมมติิฐานข้อที่่� 4 (H
4
) พับว่า องค์ประกอบของการที่่องเที่่�ยวด้้านกิจกรรม 

ม่ความสัมพัันธ์ติ่อความรู้สึกคุ้มค่าของนักที่่องเที่่�ยวที่่�มาที่่องเที่่�ยวแห้ล่งที่่องเที่่�ยวโด้ยชุมชน 
อย่างม่นัยสำาคัญ (β = .253, t-value = 3.804, p < .001) ซึ่ึ�งเป็นไปติามสมมติิฐานของ 

องค์ประกอบของการท่ี่องเท่ี่�ยวม่ผลต่ิอความรู้สึกคุ้มค่าในการท่ี่องเท่ี่�ยวแห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยวโด้ยชุมชน
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จากสมมติิฐานข้อที่่� 5 (H
5
) พับว่าองค์ประกอบของการที่่องเที่่�ยวด้้านสิ�งอำานวย 

ความสะด้วกของแห้ล่งที่่องเที่่�ยวม่ความสัมพัันธ์ติ่อความรู้สึกคุ้มค่าของนักที่่องเที่่�ยวที่่�มา 

ท่ี่องเท่ี่�ยวแห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยวโด้ยชุมชนอย่างม่นัยสำาคัญ (β = 0.471, t-value = 3.336, p < .001)  

ซึ่ึ �งเป็นไปติามสมมติิฐานขององค์ประกอบของการที่่องเที่่ �ยวม่ผลติ่อความรู ้สึกคุ ้มค่าใน 

การท่ี่องเท่ี่�ยวแห้ล่งท่ี่องเท่ี่�ยวโด้ยชุมชน

สำรุปผล่แล่ะอภิปร�ย่ผล่ก�รวิัจััย่
จากการิวิ่จัยสรุิปได�ว่่า จากผลัการิวิ่จัยทำาให�เห็นัว่่า องค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ 

ในัด�านัการิบริิการิของแหลั่งท่องเที�ยว่ กิจกริริมที�จัดโดยแหลั่งท่องเที�ยว่ แลัะสิ�งอำานัว่ย 

คว่ามสะดว่กของแหลั่งท่องเที�ยว่มีอิทธิุพื่ลัโดยตริงต่อคว่ามร้ิ�สึกคุ�มค่าในัการิท่องเที�ยว่ในั 

แหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัแถุบลุ่ัมนัำ�าโขง จังหวั่ดหนัองคาย ส่ว่นัองค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ 

ในัด�านั สิ�งดึงด้ดของแหลั่งท่องเที�ย แลัะแลัะการิเข�าถึุงแหลั่งท่องเที�ยว่ไม่ส่งผลัต่อการิริับร้ิ� 

คว่ามคุ�มค่าในัการิท่องเที�ยว่ในัแหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัแถุบลุั่มนัำ�าโขง ซึิ�งจากการิสรุิป 

ผลัการิวิ่จัยสามาริถุนัำามาพัื่ฒนัาศัึกยภาพื่เพ่ื่�อส ่งเสริิมการิท ่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัของ 

จังหวั่ดหนัองคาย ซึิ�งพื่บว่่า จังหวั่ดหนัองคายยังมีศัึกยภาพื่ในัการิพื่ัฒนัาแหลั่งท่องเที�ยว่ 

โดยชุีมชีนัให�เติบโต เข�มแข็ง แลัะมีช่ี�อเสียงในัว่งกว่�างได�อีกมาก ด�ว่ยจุดยุทธุศึาสตริ์ที�มี 

คว่ามได�เปรีิยบในัการิที�เป็นัเม่องหนั�าด�านัติดกับปริะเทศึสาธุาริณริฐัปริะชีาธุปิไตยปริะชีาชีนัลัาว่  

สถุานัที�ท่องเที�ยว่สว่ยงามแลัะมีคว่ามหลัากหลัาย ทำาให�แต่ลัะชีุมชีนัมีขนับธุริริมเนัียมที�มี 

คว่ามโดดเด่นัแตกต่างกันัอย้่อย่างชัีดเจนั แม�ว่่าจะมีอุปสริริคเร่ิ�องของริะยะทางแลัะเส�นัทาง 

การิคมนัาคมที�มีคว่ามห่างไกลั แลัะสัญจริลัำาบาก แต่ด�ว่ยปัจจัยภายนัอกทั�งจากภาครัิฐ แลัะ 

สภาพื่ร้ิปแบบการิท่องเที�ยว่ที�เปลีั�ยนัแปลังไป จะเป็นัปัจจัยเก่�อหนุันัสำาคัญที�ทำาให�จังหวั่ดหนัองคาย 

เกิดการิพัื่ฒนัาในัริะบบเส�นัทางคมนัาคม ริะบบสาธุาริณ้ปโภคพ่ื่�นัฐานั แลัะริะบบโทริคมนัาคม 

ทำาให�ลัดชี่องว่่างแลัะอุปสริริคในัการิเข�าถึุงถึุงแหลั่งท่องเที�ยว่ในัชุีมชีนัมากยิ�งขึ�นั แลัะเกิดการิ 

กริะจายริายได�ส่้ชุีมชีนัโดยตริงมากยิ�งขึ�นั 

จากการิผลัการิศึึกษาครัิ�งนีั� พื่บว่่า องค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ ด�านักิจกริริม 

ที�จัดโดยแหลั่งท่องเที�ยว่ ด�านัสิ�งอำานัว่ยคว่ามสะดว่ก แลัะด�านัการิบริิการิของแหลั่งท่องเที�ยว่ 

เป็นัปัจจัยสำาคัญที�มีผลัต่อการิรัิบร้ิ�เชิีงบว่กของคว่ามร้ิ�สึกคุ�มค่าจากการิท่องเที�ยว่แหล่ังท่องเที�ยว่ 

โดยชุีมชีนั ซึิ�งผลัการิศึึกษาสอดคลั�องกับการิศึึกษาของ Srinual & Saengpikul, 2017 

ที�กล่ัาว่ว่่า ด�านักิจกริริมที�น่ัาสนัใจของแหล่ังท่องเที�ยว่ถุ่อเป็นัปัจจัยที�สำาคัญที�ดึงด้ดนัักท่องเที�ยว่ 

ให�เดินัทางท่องเที�ยว่มายังจังหวั่ดบุรีิรัิมย์ แลัะส่งผลัต่อการิรัิบร้ิ�เกี�ยว่กับภาพื่ลัักษณ์การิท่องเที�ยว่ 
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ด�านัอาริยธุริริมแลัะวั่ฒนัธุริริมของจังหวั่ดบุรีิรัิมย์ ผลัการิศึึกษาในัครัิ�งนีั�ยังสอดคลั�องแลัะ 

ชี่ว่ยย่นัยันัผลัการิว่ิจัยของ Sritan & Chiya (2017) ที�กลั่าว่ว่่า การิริับร้ิ�ด�านัคว่ามพื่ริ�อม 

ของสิง่อำานัว่ยคว่ามสะดว่ก เช่ีนั ไฟิฟ้ิา ปริะปา คว่ามหลัากหลัายของผ้�ปริะกอบการิ ส่งผลัต่อ 

แริงจ้งใจในัการิให�นัักท่องเที�ยว่เดินัทางมาท่องเที�ยว่ที�อำาเภอแม่แจ่ม จังหวั่ดเชีียงใหม่ นัอกจากนีั� 

ผลัการิศึึกษายังสอดคลั�องกับงานัวิ่จัย Wang et al. (2004) กลั่าว่ว่่า การิให�บริิการิของ 

แหล่ังท่องเที�ยว่ส่งผลัต่อคว่ามคุ�มค่า เช่ีนัเดียว่กันักับการิศึึกษาของ ภาณิกานัต์ คงนัันัทะ (2553) 

กล่ัาว่ว่่า คุณภาพื่การิให�บริิการิที�ได�รัิบต�องมีคว่ามเหมาะสมกับริาคาที�จ่ายไป ในัทางตริงกันัข�าม 

การิศึึกษาครัิ�งนีั�ไม่สอดคลั�องกับงานัว่ิจัยของ Otakanon & Pathomsirikun (2013)  

ที�กลั่าว่ว่่า องค์ปริะกอบที�มีคว่ามสำาคัญที�สุดที�ทำาให�นัักท่องเที�ยว่ตัดสินัใจมาท่องเที�ยว่ยัง 

แหล่ังท่องเที�ยว่นัั�นัค่อ องค์ปริะกอบด�านัสิ�งดึงด้ดใจ เน่ั�องจากการิท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนันัั�นัไม่ได� 

มีจุดเด่นัด�านัสถุานัที�ท่องเที�ยว่ แต่มีจุดเด่นัค่อการิบริิการิแบบเป็นักันัเองตามวิ่ถีุชุีมชีนั

ข�อเสำนำอแนำะ
ผ้�วิ่จัยจึงขอเสนัอต่อผ้�ปริะกอบการิในัแหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัว่่า คว่ริให�คว่ามสำาคัญกับ 

การิพื่ัฒนัาองค์ปริะกอบของการิท่องเที�ยว่ เพ่ื่�อให�เกิดศัึกยภาพื่ในัการิริองริับนัักท่องเที�ยว่ 

ในัอนัาคตโดยมีข�อเสนัอแนัะในัการิบริิหาริจัดการิแหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั ดังนีั�

1. ผ้�ปริะกอบการิคว่ริจัดสริริพ่ื่�นัที�จอดริถุให�เพีื่ยงพื่อ แลัะสะดว่กต่อการิเข�าจอด

2. ผ้�ปริะกอบการิคว่ริสริ�างสริริค์กิจกริริมใหม่ที�เป็นัเอกลัักษณ์ของพ่ื่�นัที�ท่องเที�ยว่โดย

ชุีมชีนันัั�นั ๆ เพ่ื่�อให�นัักท่องเที�ยว่ได�มีส่ว่นัร่ิว่ม แลัะสริ�างคว่ามปริะทับใจที�เหน่ัอคว่ามคาดหมาย

3.  ผ้�ปริะกอบการิคว่ริพื่จิาริณาเร่ิ�องของอาหาริตามแต่ลัะช่ีว่งวั่ย เน่ั�องจากนัักท่องเที�ยว่ 

มีอายุที�แตกต่างกันั แลัะคว่ามสามาริถุในัการิริบัปริะทานัที�แตกต่างกันั ซึิ�งอาหาริท�องถิุ�นับางพ่ื่�นัที� 

อาจไม่เหมาะสมกับกลุ่ัมหร่ิอบุคคลันัั�นั ๆ

4.  ผ้�ปริะกอบการิ ชุีมชีนั แลัะหนั่ว่ยงานัภาคริัฐ คว่ริมีการิปริะชีุมหาร่ิอแลัะสริ�าง 

คว่ามตกลังริ่ว่มม่อกันัเพ่ื่�อสริ�างริะบบในัการิบริิหาริจัดการิแหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัอย่างเป็นั

ร้ิปธุริริม

5.  หนั่ว่ยงานัภาครัิฐคว่ริให�คว่ามสำาคัญต่อการิพัื่ฒนัาแหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนั 

อย่างจริิงจัง เพ่ื่�อให�เกิดการิสริ�างริายได�อย่างยั�งย่นั ด�ว่ยวิ่ธีุการิหาหร่ิอสริ�างสริริค์จุดเด่นัแลัะ 

เอกลัักษณ์เฉพื่าะปริะจำาแหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนันัั�นั ๆ
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ข�อเสำนำอแนำะในำก�รวิัจััย่คัรั�งต่อไป

การิศึึกษาครัิ�งต่อไปคว่ริศึึกษาเกี�ยว่กับพื่ฤติกริริมเกี�ยว่กับคว่ามชีอบแลัะคว่ามตั�งใจ 

กลัับมาท่องเที�ยว่ซิำ�าในัแหล่ังท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัในัจังหวั่ดหนัองคายนีั� ผ้�วิ่จัยคว่ริใชี�ชีีวิ่ตร่ิว่มกับ 

ชุีมชีนัในัแหลั่งท่องเที�ยว่ เพ่ื่�อสังเกตพื่ฤติกริริม แลัะสัมภาษณ์ ให�เข�าใจในัจุดเด่นัแลัะจุดด�อย 

ของแหลั่งท่องเที�ยว่โดยชุีมชีนัมากยิ�งขึ�นั นัอกจากนีั�การิศึึกษาครัิ�งต่อไปคว่ริมีการิเก็บข�อม้ลั 

ในัร้ิปแบบเชิีงคุณภาพื่ เช่ีนั การิสัมภาษณ์นัักท่องเที�ยว่ที�เดินัทางมาท่องเที�ยว่ยังแหล่ังท่องเที�ยว่ 

ชุีมชีนัในัจังหวั่ดหนัองคายเพ่ื่�อให�ได�ข�อม้ลัเชิีงล้ักในัการิทริาบถุ่อคว่ามพึื่งพื่อใจ แลัะการิรัิบร้ิ� 

คุณค่าจากการิเดินัทางมาท่องเที�ยว่ 
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